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Pojednostavljeni vodic za

oglasavanje na Google Adsu: Kljucne
informacije i checklista
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@é Komu je namijenjen ovaj vodic?
—
Ovaj je vodi¢ namijenjen vlasnicima tvrtki, marketinskim struénjacima i oglasSivac¢ima koji zele
iskoristiti Google Ads za poticanje rasta, povecanje prodaje i poboljSanje prepoznatljivosti robne marke.
Neovisno o tome jeste |i pocetnik koji Zeli pokrenuti svoju prvu kampaniju ili iskusni oglasivac koji zeli
optimizirati rezultate, ovaj postupni vodi¢ pomoci ¢e vam s kljucnim strategijama, najboljim primjerima
iz prakse i prakti¢nim uvidima kako biste postigli mjerljive rezultate.

O Zasto upotrebljavati Google Ads?

P Dosegnite korisnike s izraZenom namjerom kupnje - ciljajte korisnike koji aktivno traze vase
proizvode ili usluge.

p Brza vidljivost — postignite brzu vidljivost u usporedbi sa SEO-om, placeni se oglasi odmah pojavljuju
na vrhu rezultata pretrazivanja.

p Kontrolirajte proracun i ciljanje — postavite dnevna ogranienja, definirajte svoju publiku i prilagodite
postavke bilo kada.

P Mjerite i optimizirajte rezultate — dobijte detaljne uvide uz pracenje konverzija i analitiku.

p Prilagodite se u stvarnom vremenu - promijenite klju¢ne rijeci ili kreativu za maksimalnu
ucinkovitost kampanje.
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T Kako zapoceti: Checklista

[] Otvorite Google Ads raéun

[] Prijavite se u Google Ads putem svog Google racuna

] Postavite podatke o svojoj tvrtki (naziv, web-stranica, podatci za naplatu)
[ ] Odaberite svoj cilj oglasavanja (promet, prodaja, potencijalni klijenti, prepoznatljivost robne marke)

] Postavite podatke za naplatu

[ ] Odredite svoj marketinski cilj
[] Prepoznatljivost — povecanje vidljivosti robne marke i dosezanje nove publike
[ ] Razmatranje - poticanje posjeta web-stranici, angaZmana i interesa

[] Konverzija - povecanje prodaje, prikupljanje leadova i poticanje akcije korisnika

[ ] Odaberite pravu vrstu kampanje

[ ] Kampanje za pretrazivacku mrezu - tekstualni oglasi u rezultatima Google pretrazivanja

[ ] Kampanje za prikazivacku mreZu - vizualni oglasi na web-stranici za prepoznatljivost robne
marke

] Videokampanje - YouTube videooglasi za angazman
[ ] Kampanje za aplikacije — povecajte broj preuzimanja mobilnih aplikacija
[ ] Kampanje za maksimiziranje izvedbe - automatizirani oglasi na Googleovim kanalima

[ ] Kampanje za generiranje potraznje — kampanje biljeze angazman i radnju na YouTubeu, Gmailu i
Discoveryu

[] Postavljanje i upravljanje oglasima

[] Istrazite kljuéne rijec¢i pomoc¢u Alata za planiranje kljuénih rijeci

[ ] Definirajte svoj proracun i strategiju licitiranja - strategije licitiranja temeljene na konverzijama
Ciljani CPA, Ciljani ROAS, Maksimiziranje konverzija i Maksimiziranje vrijednosti konverzije.
Strategije temeljene na klikovima ukljuCuju ru¢ni CPC i maksimiziranje klikova, a ciljana stopa
pojavljivanja fokusira se na maksimiziranje vidljivosti oglasa u rezultatima pretrazivanja.

[] Napisite uvjerljivi tekst oglasa - upotrijebite snaZne pozive na akciju (CTA) poput ,ZatraZite
besplatnu ponudu” ili ,Kupite odmah”.

[[] Upotrijebite prosirenja oglasa » dodajte poveznice, gumbe za poziv i promocije kako biste
poboljsali angazman.
[ ] Optimizirajte i pratite rezultate
[] Tjedno pratite rezultate u kartici Kampanje za klikove, konverzije i potrosnju proracuna
[] Provjerite izvje§¢a za detaljne uvide u uspje3nost
[ ] Upotrijebite karticu Preporuke za automatsko pobolj$anje kampanja
[] Prilagodite ponude, kljune rijeci i ciljanje na temelju podataka

] Testirajte A/B varijacije teksta oglasa, slika i poziva na radnju kako biste poboljsali rezultate.

E?‘- Praktiéne primjene za tvrtke

v/ Pokretanje novog proizvoda — ostvarite trenutnu vidljivost i privucite prve kupce
V/ Vodenje promotivnih kampanja — maksimizirajte izloZenost tijekom posebnih ponuda
v/ Rebranding — educirajte svoju publiku o svojem novom identitetu

V Izgradnja prepoznatljivosti robne marke — neka va$a tvrtka kupcima bude prva na umu.

@ Uobicajene pogreske koje treba izbjegavati

€ Ne upotrebljavate negativne kljuéne rijeéi » sprijecite rasipanje proracuna na nevazna
pretrazivanja.

Ignorirate optimizaciju odrediSne stranice - osigurajte brzo ucitavanje stranica prilagodenih
mobilnim uredajima.

Postavljate Siroko ciljanje » uredite postavke publike kako biste poboljsali relevantnost oglasa.
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Zaboravljate na A/B testiranje - uvijek testirajte viSe varijacija oglasa za bolje rezultate.

|\__/, \| Trebate pomoc¢? Optimizirajmo vase Google oglase zajedno!

# Obratite nam se za besplatno savjetovanje o tome kako posti¢i najbolje rezultate uz Google Ads.
* media@admixeradvertising.com
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