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Prijavite se u Google Ads putem svog Google računa


Postavite podatke o svojoj tvrtki (naziv, web-stranica, podatci za naplatu)


Odaberite svoj cilj oglašavanja (promet, prodaja, potencijalni klijenti, prepoznatljivost robne marke)


Postavite podatke za naplatu

Prepoznatljivost – povećanje vidljivosti robne marke i dosezanje nove publike


Razmatranje –  poticanje posjeta web-stranici, angažmana i interesa


Konverzija – povećanje prodaje, prikupljanje leadova i poticanje akcije korisnika

Komu je namijenjen ovaj vodič?

Zašto upotrebljavati Google Ads?

Kako započeti: Checklista

Ovaj je vodič namijenjen vlasnicima tvrtki, marketinškim stručnjacima i oglašivačima koji žele 
iskoristiti Google Ads za poticanje rasta, povećanje prodaje i poboljšanje prepoznatljivosti robne marke. 
Neovisno o tome jeste li početnik koji želi pokrenuti svoju prvu kampanju ili iskusni oglašivač koji želi 
optimizirati rezultate, ovaj postupni vodič pomoći će vam s ključnim strategijama, najboljim primjerima 
iz prakse i praktičnim uvidima kako biste postigli mjerljive rezultate.

Otvorite Google Ads račun

Odredite svoj marketinški cilj

Kampanje za pretraživačku mrežu – tekstualni oglasi u rezultatima Google pretraživanja


Kampanje za prikazivačku mrežu – vizualni oglasi na web-stranici za prepoznatljivost robne 
marke


Videokampanje – YouTube videooglasi za angažman


Kampanje za aplikacije – povećajte broj preuzimanja mobilnih aplikacija


Kampanje za maksimiziranje izvedbe – automatizirani oglasi na Googleovim kanalima


Kampanje za generiranje potražnje – kampanje bilježe angažman i radnju na YouTubeu, Gmailu i 
Discoveryu

Odaberite pravu vrstu kampanje

Tjedno pratite rezultate u kartici Kampanje za klikove, konverzije i potrošnju proračuna


Provjerite izvješća za detaljne uvide u uspješnost


Upotrijebite karticu Preporuke za automatsko poboljšanje kampanja


Prilagodite ponude, ključne riječi i ciljanje na temelju podataka


Testirajte A/B varijacije teksta oglasa, slika i poziva na radnju kako biste poboljšali rezultate.

Optimizirajte i pratite rezultate

Istražite ključne riječi pomoću 

Definirajte svoj proračun i strategiju licitiranja → strategije licitiranja temeljene na konverzijama 
Ciljani CPA, Ciljani ROAS, Maksimiziranje konverzija i Maksimiziranje vrijednosti konverzije. 
Strategije temeljene na klikovima uključuju ručni CPC i maksimiziranje klikova, a ciljana stopa 
pojavljivanja fokusira se na maksimiziranje vidljivosti oglasa u rezultatima pretraživanja.


Napišite uvjerljivi tekst oglasa  → upotrijebite snažne pozive na akciju (CTA) poput „Zatražite 
besplatnu ponudu“ ili „Kupite odmah“.


Upotrijebite proširenja oglasa → dodajte poveznice, gumbe za poziv i promocije kako biste 
poboljšali angažman.

Alata za planiranje ključnih riječi


Postavljanje i upravljanje oglasima

Dosegnite korisnike s izraženom namjerom kupnje – ciljajte korisnike koji aktivno traže vaše 
proizvode ili usluge.


Brza vidljivost – postignite brzu vidljivost u usporedbi sa SEO-om, plaćeni se oglasi odmah pojavljuju 
na vrhu rezultata pretraživanja.


Kontrolirajte proračun i ciljanje – postavite dnevna ograničenja, definirajte svoju publiku i prilagodite 
postavke bilo kada. 


Mjerite i optimizirajte rezultate – dobijte detaljne uvide uz praćenje konverzija i analitiku.  


Prilagodite se u stvarnom vremenu – promijenite ključne riječi ili kreativu za maksimalnu 
učinkovitost kampanje.

Pojednostavljeni vodič za 
oglašavanje na Google Adsu: Ključne 

informacije i checklista

Praktične primjene za tvrtke

 Pokretanje novog proizvoda – ostvarite trenutnu vidljivost i privucite prve kupce


 Vođenje promotivnih kampanja – maksimizirajte izloženost tijekom posebnih ponuda


 Rebranding – educirajte svoju publiku o svojem novom identitetu


 Izgradnja prepoznatljivosti robne marke – neka vaša tvrtka kupcima bude prva na umu.

Uobičajene pogreške koje treba izbjegavati

Ne upotrebljavate negativne ključne riječi → spriječite rasipanje proračuna na nevažna 
pretraživanja.


Ignorirate optimizaciju odredišne stranice → osigurajte brzo učitavanje stranica prilagođenih 
mobilnim uređajima.


Postavljate široko ciljanje → uredite postavke publike kako biste poboljšali relevantnost oglasa.


Zaboravljate na A/B testiranje → uvijek testirajte više varijacija oglasa za bolje rezultate.

Trebate pomoć? Optimizirajmo vaše Google oglase zajedno!

  Obratite nam se za besplatno savjetovanje o tome kako postići najbolje rezultate uz Google Ads.
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