
Полное руководство 

по отслеживанию 
конверсий в Google Ads



1
Почему важно настраивать отслеживание 
конверсий

Отслеживание конверсий помогает понять, что происходит после того, 
как пользователь переходит по вашему рекламному объявлению - а именно, 
приводит ли этот клик к целевому действию: покупке, регистрации или звонку.
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Например:

Вы потратили $100 долларов на рекламу, получив 200 кликов 
($0,50 за клик). Отслеживание только кликов даст вам стоимость перехода, 
но не покажет привели ли эти клики к продажам. Без отслеживания 
конверсий вы оптимизируете кампанию под клики, а не под результат.

Точная оценка окупаемости (ROI):

Понимание фактической окупаемости инвестиций, вложенных в каждое 

ключевое слово и рекламную кампанию.

Эффективное назначение ставок (Smart Bidding):
Используйте стратегии Smart Bidding (например, Target CPA, Target ROAS), 
чтобы автоматически оптимизировать кампании под ваши бизнес-цели.

Оптимизация кампаний на основе данных:
Выявляйте менее эффективные объявления и кампании,  
чтобы перераспределять бюджет туда, где он приносит лучший результат.

Ключевые преимущества:



2 Выбор способа настройки:

Первым шагом является выбор метода отслеживания конверсий в Google Ads. 
Оптимальный подход зависит от структуры вашего сайта и уже существующих 
настроек аналитики.

Вопрос
Если ответ , 
можете использовать 
этот метод

ДА
Фокус



3 Подробная инструкция по настройке 
(для каждого метода)

Метод 2: Рекомендуемая настройка через Google Tag Manager (GTM)

GTM – это стандартный инструмент для управления маркетинговыми тегами. Это наиболее 
гибкий и удобный метод.

1 Создайте Действие-конверсии в Google Ads:

Метод 1: Установка тега на страницы сайта (Page Load) - для страницы 

подтверждения заказа 

Этот способ самый простой. Код размещается напрямую на странице подтверждения 
конверсии.

1 Создаем действие-конверсию в Google Ads:

3 Установка тегов:

Глобальный тег сайта нужно вставить на все страницы сайта внутри блока  
Фрагмент события добавьте только на страницу подтверждения конверсии (например, 
/thank-you.html), также в блок 

<head>.

<head>.

4 Проверка:

2 Получаем код тега:
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Метод 2: Рекомендуемая настройка через Google Tag Manager (GTM)

2 Получение данных тега:

3 Настройте отправку событий в GTM:

4 Публикация:

Метод 3: Импорт из Google Analytics 4 (GA4)

Если у вас уже настроено корректное отслеживание событий в GA4, вы можете 
импортировать их напрямую в Google Ads.

1 Проверьте связь аккаунтов:

2 Пометьте событие как конверсию:

В интерфейсе GA4 перейдите в  раздел Настройки → События и активируйте нужное 
событие (например, ) нажав Отметить как конверсию.generate_lead, purchase

3 Импортируйте событие в Google Ads:

4 Настройте параметры конверсии:
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https://admixer.media/ru/contact/

