
Priročnik za  
sledenje konverzijam

v Google Ads



1 Zakaj je sledenje konverzijam bistvenega pomena?

Sledenje konverzijam vam natančno pove, kaj se zgodi, ko uporabnik klikne na vaš oglas – 

natančneje, ali ta klik vodi do pomembnega dejanja (nakup, registracija, klic).

Praktičen primer:

Če porabite 100 EUR in dobite 200 klikov, veste, da ste plačali 0,50 EUR na klik. 

Če pa ne spremljate konverzij, ne veste, ali je bila iz teh klikov generirana 

kakšna prodaja. Brez sledenja optimizirate kampanje za klike, ne za dobiček.

Ključne prednosti:

Natančno merjenje ROI: 

Razumite dejanski donos naložbe za vsak evro, porabljen za določeno ključno 

besedo ali kampanjo.

Pametnejše ponudbe (Smarter Bidding):

Omogočite Googlove strategije pametnih ponudb (npr. Target CPA, Target ROAS), 

da se kampanja samodejno optimizira glede na cilje, ki jih želite doseči.

Informirana optimizacija:

Odkrijte, kaj ne deluje dobro, in usmerite proračun v kampanje, ki prinašajo 

rezultate.

2



2 Kako izbrati pravi način nastavitev

Priročnik za odločanje

Prvi korak je izbira načina povezovanja dogodkov na vaši spletni strani z Google Ads. 

Izbira je odvisna od strukture vaše spletne strani in obstoječe nastavitve analitike.

Vprašanje
Če je odgovor , 
uporabite to metodo

DA
Osredotočite se na
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3 Podrobna navodila za nastavitev vseh metod

Metoda 1: oznaka na spletni strani (Page Load) - za strani “Thank You”

Ta metoda je najenostavnejša in vključuje neposredno vstavljanje kode na stran 
za potrditev konverzije.

1 Ustvarite konverzijo v Google Ads:

2 Pridobite kodo oznake:

3 Implementacija oznak:

Global Site Tag vstavite na vsako stran vaše spletne strani v sekcijo  
Event Snippet pa samo na stran za potrditev konverzij (npr. ) 
tudi v sekcijo .

<head>.
/thank-you.html

<head>

4 Preverite:

Metoda 2: Priporočena nastavitev - Google Tag Manager (GTM) 

GTM je industrijski standard, ko govorimo o upravljanju marketinških oznak. To je obenem 
najbolj prilagodljiva in skalabilna metoda.

1 Ustvarite konverzijsko dejanje v Google Ads:
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Metoda 2: Priporočena nastavitev - Google Tag Manager (GTM) 

4 Objava:

2 Pridobite podrobnosti o oznaki: 

3 Nastavitev v GTM-u:

Metoda 3: Uvoz iz Google Analytics 4 (GA4)

Če imate že dobro nastavljen GA4, lahko dogodke uvozite neposredno v Google Ads.

1 Preverite povezavo:

2 Označite dogodek kot konverzijo:

V vmesniku GA4 pojdite na Configure → Events in želeni dogodek (npr. 
) preklopite na Mark as conversion.generate_lead, purchase

3 Uvoz v Google Ads:

4 Konfiguracija:
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https://admixer.media/sl/contact/

