
Praktični vodič za 
praćenje konverzija 

u Google Ads-u



1 Zašto je važno pratiti konverzije

Praćenje konverzija otkriva šta korisnik uradi nakon klika na vaš oglas — da li taj klik prelazi 

u neku korisnu radnju, poput kupovine, prijave ili poziva.

Primer iz prakse:

Ako potrošite 100 dolara i dobijete 200 klikova, znate da ste platili 0,50 dolara 

po kliku. Ali ako ne pratite konverzije, nemate uvid u to da li je ijedan od tih 

klikova doveo do prodaje. Bez praćenja, optimizujete kampanju za klikove, 


a ne za profit.

Glavne prednosti:

Precizno merenje ROI-ja:

Steknite uvid u to koliko vam se zaista vraća od svakog uloženog dolara u 

kampanju ili ključnu reč.

Smarter Bidding:

Uz strategije kao što su Target CPA i Target ROAS, Google automatski 

optimizuje kampanju prema ciljevima koje želite da ostvarite.

Optimizacija zasnovana na podacima:

Uočite šta ne radi dobro i usmerite budžet na kampanje koje daju rezultate.
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2 Kako odabrati pravi način podešavanja

Vodič kroz odluke

Prvi korak u procesu jeste izbor načina na koji ćete povezati web događaje sa Google 

Ads-om. Izbor zavisi od strukture vašeg sajta i postojećeg analitičkog podešavanja.

Pitanje
Ako je odgovor , 
upotrebite ovu metodu

DA
Fokusirajte se na
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3 Kompletna uputstva za podešavanje svih metoda

Metoda 1: Tag na sajtu (page load) – idealan za „Thank You“ stranice

Najjednostavnija metoda: kod se dodaje direktno na stranicu koja se učitava nakon uspešne 
konverzije.

1 Kreirajte konverziju u Google Ads-u:

2 Preuzmite kod taga:

3 Implementacija tagova:

4 Verifikacija:

Metoda 2: Preporučeno podešavanje putem Google Tag Manager-a (GTM)

GTM predstavlja standard u industriji kada je u pitanju upravljanje marketinškim tagovima. 
Ovo je ujedno i najfleksibilniji i najskalabilnija metoda.

1 Kreiranje konverzione radnje u Google Ads-u:
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Metoda 2: Preporučeno podešavanje putem Google Tag Manager-a (GTM)

3 Podešavanje u GTM-u:

4 Objava:

Metoda 3: Importovanje konverzija iz Google Analytics 4 (GA4)

Ako vam je GA4 već dobro podešen, događaje možete jednostavno importovati u Google Ads.

1 Proverite povezivanje:

2 Označite događaj kao konverziju:

3 Importovanje u Google Ads:

4 Konfiguracija:
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https://admixer.media/sr/contact/

